
Методика проведения 

экскурсий



Методика экскурсионной работы отвечает на
следующие вопросы:

● для чего подготовлена и проводится
экскурсия (цель, задачи)?

● какие вопросы освещаются на экскурсии
(чему посвящено ее содержание)?

● как проводить экскурсию (методические
приемы)?

● как возбудить и сохранить внимание
экскурсантов?



Экскурсионная методика состоит из нескольких

самостоятельных, связанных друг с другом

частей:

● методика разработки новой темы;

● методика подготовки экскурсовода к

проведению очередной экскурсии;

● методика проведения экскурсии



Повышение квалификации кадров

Систематическое пополнение и обновление

знаний методистами и экскурсоводами, их

обучение в высших учебных заведениях, на

курсах, участие в теоретических, методических и

научно-практических конференциях, семинарах и

т. д.



Совершенствование методического

сопровождения – разработка такой

методической документации (контрольного

текста, методической разработки, "портфеля

экскурсовода"), которая явится основой для

высокого качества ведения экскурсий.



Совершенствование технологического

сопровождения – детальная разработка

технологии использования методических

приемов показа и рассказа с учетом

особенностей различных экскурсионных тем и

дифференциации групп экскурсантов.



Практическое усвоение методических приемов

проведения экскурсий экскурсоводами,

эффективное использование рекомендованных

приемов на маршрутах, в процессе конкретной

экскурсии.



Непрерывность экскурсии

Одно из требований методики – обеспечение непрерывности экскурсии как

процесса усвоения знаний, т. е. воздействие экскурсионного материала на

экскурсантов в течение всех 180 минут, отведенных на ее проведение (3-х

часовая тематическая экскурсия на автобусе). Все время ведения экскурсии

(180 минут) заполнено суммой показа, рассказа и пауз между подтемами и

основными вопросами темы.

Полное время экскурсии = Время показа + Время рассказа + Паузы

Построение любой экскурсии по этой схеме повышает познавательность и 

воспитательную роль экскурсионного материала.



Еще в 100500 раз про показ и рассказ

Методика требует связи и взаимодействия между 

показом и рассказом, предусматривая в одном случае их 

сочетание, в другом – чередование, в третьем отсутствие 

обоих элементов.



Паузы

Важную роль играет правильное использование

пауз. Не следует использовать время перерывов

для обмена впечатлениями об экскурсии,

обсуждения увиденного и услышанного. Такие

обсуждения методически неоправданны, т. е. они

разрушают "ткань" экскурсии, возбуждают

аудиторию и снижают в дальнейшем уровень

восприятия материала.



Соблюдение требований методики помогает

экскурсоводу донести до аудитории знания в форме,

отличной от лекции, беседы, устного журнала,

тематического вечера, а также обеспечить

устойчивый интерес к теме на протяжении всей

экскурсии. Это особенно важно для той части

экскурсии, где много места занимает рассказ. Здесь у

экскурсантов могут появиться моменты так

называемого кризиса внимания, который у слушателей

лекций, как утверждают исследователи, наступает на

14-й, 25-й, 34-й минутах и т. д. Экскурсионная методика

рекомендует в момент, когда внимание к рассказу

начинает ослабевать, вводить новый объект показа.



Задача рассказа

Задача рассказа – подготовить экскурсантов к
наблюдению объекта. Методика учитывает
способность объекта привлекать внимание. Эта
способность не безгранична по времени. Один
объект экскурсанты будут с неослабевающим
вниманием наблюдать 10-15 мин., другой – не
более 2-3 мин. Это качество объекта оказывает
влияние на размер рассказа.



Продолжительность пояснений,

справок, цитат, литературного монтажа

не должна быть более длительной, чем

способность объекта своим внешним

видом, своими особенностями

привлечь внимание экскурсантов.



На вопросы о соотношении показа и рассказа, об их
последовательности методика дает однозначный
ответ: от показа к рассказу. Начинать следует с
показа, со зрительных или иных впечатлений
(осязательных, обонятельных) и затем уже вводить
рассказ. Однако требования экскурсионной
методики, ее аксиому: показ опережает рассказ –
не следует понимать буквально. Иногда экскурсовод
начинает очередную подтему со словесных указаний
– куда, как и на какой именно объект следует
смотреть экскурсантам. Эти слова являются
началом показа. Методика требует, чтобы
логический переход был связкой между двумя
зрительно воспринимаемыми сюжетами, т. е.
представлял собой словесно-зрительный мостик.


